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Bio-Lebensmittel sind in aller Munde - aber nicht auf jedem Teller. Wie kommt es zu dieser Entwicklung
und wie kann dies geändert werden?
Bio-Lebensmittel unterscheiden sich durch ihre ökologische Qualität vom Vergleichsangebot, sie werden
anhand des Kriteriums „Anbauverfahren“ abgegrenzt. Dabei wird deutlich, dass die ökologischen
Eigenschaften einen Zusatznutzen darstellen. Der Lebensmitteleinzelhandel wiederum ist durch stagnierende
Umsätze geprägt, weshalb er auf der Suche nach neuen ertragsreichen Geschäftsfeldern ist. Lebensmittel mit
Zusatznutzen sind hierbei von besonderer Bedeutung.
Um einen gezielten Einsatz des Marketinginstrumentariums planen zu können, ist zunächst eine Betrachtung
des Marktes für Bio-Lebensmittel in Deutschland erforderlich. Nur wenn die Gegebenheiten des Marktes
bekannt sind, ist es möglich die Marketinginstrumentarien optimal miteinander zu kombinieren, um so auf
die Bedingungen des Marktes reagieren zu können. Der Leser erhält einen Einblick in den rechtlichen
Rahmen, den der Gesetzgeber für die Ausweitung des Absatzes von Bio-Lebensmitteln geschaffen hat. Im
Anschluss werden die Absatzkanäle für die Lebensmittel aus ökologischer Landwirtschaft vorgestellt, da sie
für den Bio-Lebensmittelmarkt charakteristisch sind. Hier wird deutlich, dass ein Wandel von den
traditionellen Vertriebswegen hin zu neuen Absatzkanälen zu beobachten ist. Diese neuen Absatzkanäle
bringen eine erhebliche Dynamik in den Bio-Markt und es wird gezeigt, welche Folgen daraus resultieren.
Abgeschlossen wird die Marktbetrachtung mit einer Charakterisierung der Bio-Käufer und ihrer Kaufmotive.
Die Analyse der Bio-Käufer zeigt, welche Zielgruppe das größte Potenzial für die Ausweitung des Absatzes
von Bio-Lebensmitteln hat und was die Gründe für ihren Kauf von Bio-Lebensmitteln sind.
Rebecca Faltins setzt bei ihrer Untersuchung bezüglich der Ausweitung des Absatzes von Bio-Lebensmitteln
in Deutschland durch gezieltes Marketing bewusst bei den Gründen an, die zum Nichtkauf von Bio-
Lebensmitteln führen und damit eine Erhöhung des Absatzes von ökologisch erzeugten Lebensmitteln
verhindern. Hiervon ausgehend verdeutlicht die Autorin, wie diese Kaufbarrieren durch den gezielten
Einsatz des Marketinginstrumentariums überwunden werden können.
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From reader reviews:

Jack Lau:

Do you have favorite book? For those who have, what is your favorite's book? E-book is very important
thing for us to learn everything in the world. Each guide has different aim or maybe goal; it means that e-
book has different type. Some people truly feel enjoy to spend their time for you to read a book. They are
reading whatever they consider because their hobby is usually reading a book. How about the person who
don't like examining a book? Sometime, particular person feel need book after they found difficult problem
or even exercise. Well, probably you will require this Bio-Lebensmittel in Deutschland: Kaufbarrieren und
Vermarktung (German Edition).

Christopher Hairston:

This Bio-Lebensmittel in Deutschland: Kaufbarrieren und Vermarktung (German Edition) book is not
ordinary book, you have it then the world is in your hands. The benefit you obtain by reading this book will
be information inside this reserve incredible fresh, you will get information which is getting deeper a person
read a lot of information you will get. That Bio-Lebensmittel in Deutschland: Kaufbarrieren und
Vermarktung (German Edition) without we comprehend teach the one who reading it become critical in
considering and analyzing. Don't become worry Bio-Lebensmittel in Deutschland: Kaufbarrieren und
Vermarktung (German Edition) can bring if you are and not make your tote space or bookshelves' grow to be
full because you can have it in the lovely laptop even cellphone. This Bio-Lebensmittel in Deutschland:
Kaufbarrieren und Vermarktung (German Edition) having excellent arrangement in word and also layout, so
you will not experience uninterested in reading.

Dennis Taylor:

You are able to spend your free time to study this book this publication. This Bio-Lebensmittel in
Deutschland: Kaufbarrieren und Vermarktung (German Edition) is simple to develop you can read it in the
park, in the beach, train along with soon. If you did not get much space to bring the particular printed book,
you can buy typically the e-book. It is make you much easier to read it. You can save the particular book in
your smart phone. So there are a lot of benefits that you will get when one buys this book.

Marie Forrest:

As a college student exactly feel bored to be able to reading. If their teacher questioned them to go to the
library or to make summary for some publication, they are complained. Just small students that has reading's
heart or real their passion. They just do what the trainer want, like asked to go to the library. They go to there
but nothing reading seriously. Any students feel that looking at is not important, boring and also can't see
colorful photos on there. Yeah, it is being complicated. Book is very important for you personally. As we
know that on this era, many ways to get whatever we wish. Likewise word says, ways to reach Chinese's
country. Therefore , this Bio-Lebensmittel in Deutschland: Kaufbarrieren und Vermarktung (German



Edition) can make you feel more interested to read.
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